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江苏洋河酒厂股份有限公司 

市值管理制度 

（2024 ᒤ 12 ᴸ 30 ᰕ㓿ޜਨㅜޛቺ㪓һՊㅜг⅑Պ䇞ᇑ䇞䙊䗷） 

 

ㅜаㄐ ᙫࡉ 

ㅜаᶑ Ѫ࣐ᕪ⊏㣿⌻⋣䞂ল㛑ԭᴹ䲀ޜਨ（ԕлㆰ〠“ޜਨ”）ᐲ٬㇑

⨶ˈ᧘ࣘᨀॷޜਨᣅ䍴ԧ٬ˈ㔤ᣔޜਨ、ᣅ䍴㘵৺ަԆ࡙⳺⴨ޣ㘵Ⲵਸ⌅

ᵳ⳺ˈṩᦞ《ѝॾӪ≁઼ޡഭޜਨ⌅》《ѝॾӪ≁઼ޡഭ䇱ࡨ⌅》《ഭ࣑

䲒ޣҾ࣐ᕪⴁ㇑䱢㤳仾䲙᧘ࣘ䍴ᵜᐲ൪儈䍘䟿ਁኅⲴ㤕ᒢ᜿㿱》《кᐲޜ

ਨⴁ㇑ᤷᕅㅜ 10 ਧ—ᐲ٬㇑⨶》《␡ൣ䇱ࡨӔ᱃ᡰ㛑⾘кᐲ㿴ࡉ》ㅹ⴨ޣ

⌅ᖻ、㹼᭯⌅㿴、㿴㤳ᙗ᮷Ԧ઼《⊏㣿⌻⋣䞂ল㛑ԭᴹ䲀ޜਨㄐ〻》（ԕ

лㆰ〠“《ޜਨㄐ〻》”）ㅹ㿴ᇊˈᒦ㔃ਸޜਨᇎ䱵ᛵࡦˈߥᇊᵜࡦᓖ。 

ㅜҼᶑ ᵜࡦᓖᡰ〠ᐲ٬㇑⨶ˈᱟԕᨀ儈ޜਨ䍘䟿Ѫส⹰ˈѪᨀॷޜਨ

ᣅ䍴ԧ٬઼㛑ьഎᣕ㜭࣋㘼ᇎᯭⲴᡈ⮕㇑⨶㹼Ѫ。 

ㅜҼㄐ ᐲ٬㇑⨶ⲴⴞⲴоสᵜ৏ࡉ 

ㅜйᶑ ޜਨ൘ᔰኅᐲ٬㇑⨶䗷〻ѝˈᓄᖃ⢒പṁ・എᣕ㛑ь᜿䇶ˈ䟷

ਆ᧚ᯭ؍ᣔᣅ䍴㘵ቔަᱟѝሿᣅ䍴㘵࡙⳺ˈ䈊ᇎᆸؑ、㿴㤳䘀֌、у⌘ѫ

ъ、っڕ㓿㩕ˈ᧘ࣘ㓿㩕≤ᒣ઼ਁኅ䍘䟿ᨀॷˈᒦ൘↔ส⹰кྭڊᣅ䍴㘵

㌫㇑⨶ˈᨀ儈ؑ᚟ᣛ䵢䍘䟿઼䘿᰾ᓖˈᗵ㾱ᰦ〟ᶱ䟷ਆ᧚ᯭᨀᥟᣅ䍴㘵ޣ

ؑᗳˈ᧘ࣘޜਨᣅ䍴ԧ٬ਸ⨶৽᱐ޜਨਁኅ。 

ㅜഋᶑ ᐲ٬㇑⨶สᵜ৏ࡉवᤜ˖ 

（а）ਸ㿴ᙗ৏ࡉ。ᓄᖃ൘ѕṬ䚥ᆸ⴨ޣ⌅ᖻ、㹼᭯⌅㿴、㿴㤳ᙗ᮷

Ԧ৺《ޜਨㄐ〻》ㅹ޵䜘㿴ㄐࡦᓖⲴࡽᨀлᔰኅᐲ٬㇑⨶ᐕ֌˗ 

（Ҽ）、ᆖᙗ৏ࡉ。кᐲޜਨⲴᐲ٬㇑⨶ᴹަ㿴ᖻˈᓄᖃަ׍㿴ᖻ䘋
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㹼、ᆖ㇑⨶ˈ、ᆖ⹄ࡔᖡ૽ޜਨᣅ䍴ԧ٬Ⲵޣ䭞ᙗഐ㍐ˈԕᨀॷޜਨ䍘䟿

Ѫส⹰ᔰኅᐲ٬㇑⨶ᐕ֌˗ 

（й）㌫㔏ᙗ৏ࡉ。ᓄᖃ᤹➗㌫㔏䈻ࡂ、ᮤփ᧘䘋Ⲵ৏ࡉˈॿ਼ޜਨ

਴ъ࣑փ㌫ԕ㌫㔏ॆᯩᔿᤱ㔝ᔰኅᐲ٬㇑⨶ᐕ֌˗ 

（ഋ）ᑨᘱॆ৏ࡉ。ᐲ٬ᡀ䮯ᱟᤱ㔝Ⲵ、ࣘᘱⲴ䗷〻ˈᓄᤱ㔝Ⲵ、ᑨ

ᘱॆⲴ䐏䘋ᔰኅᐲ٬㇑⨶ᐕ֌。 

ㅜйㄐ ᐲ٬㇑⨶ⲴᵪᶴоӪઈ 

ㅜӄᶑ ᐲ٬㇑⨶ᐕ֌⭡㪓һՊ亶ሬˈ㇑⨶ቲ␡ᓖॿ਼䍏䍓ˈ㪓һՊ〈

Җާփ㓴㓷ᢗ㹼。ޜਨ䇱ࡨ䜘ᱟᐲ٬㇑⨶ᐕ֌Ⲵᢗ㹼䜘䰘ˈޜਨަԆ㙼㜭

䜘䰘৺࠶ᆀޜਨᓄᖃ〟ᶱ᭟ᤱо䝽ਸᐲ٬㇑⨶⴨ޣᐕ֌。 

ㅜޝᶑ 㪓һՊᓄ䟽㿶ޜਨ䍘䟿Ⲵᨀॷˈṩᦞᖃࡽъ㔙઼ᵚᶕᡈ⮕㿴ࡂ

ቡޜਨᣅ䍴ԧࡦ٬ᇊ䮯ᵏⴞḷˈ൘ޜਨ⋫⨶、ᰕᑨ㓿㩕、ᒦ䍝䟽㓴৺㶽䍴

ㅹ䟽བྷһ亩ߣㆆѝ࠶ݵ㘳㲁ᣅ䍴㘵࡙⳺઼എᣕˈඊᤱっڕ㓿㩕ˈ䚯ݽⴢⴞ

ᢙᕐˈнᯝᨀॷޜਨᣅ䍴ԧ٬。 

㪓һՊᇶޣ࠷⌘ᐲ൪ሩޜਨԧ٬Ⲵ৽᱐ˈ൘ᐲ൪㺘⧠᰾ᱮٿ⿫ޜਨԧ

٬ᰦˈᇑ᝾ࡔ⹄᷀࠶ਟ㜭Ⲵ৏ഐˈ〟ᶱ䟷ਆ᧚ᯭ׳䘋ޜਨᣅ䍴ԧ٬ਸ⨶৽

᱐ޜਨ䍘䟿。 

ㅜгᶑ 㪓һ䮯ᓄ〟ᶱⶓ׳ᢗ㹼ᨀॷޜਨᣅ䍴ԧ٬Ⲵ㪓һՊߣ䇞ˈ᧘ࣘ

ᨀॷޜਨᣅ䍴ԧ٬Ⲵ⴨޵ޣ䜘ࡦᓖнᯝᆼழˈॿ䈳਴ᯩ䟷ਆ᧚ᯭ׳䘋ޜਨ

ᣅ䍴ԧ٬ਸ⨶৽᱐ޜਨ䍘䟿。 

ㅜޛᶑ 㪓һ、儈㓗㇑⨶Ӫઈ৺ޜਨ਴㓗㇑⨶Ӫઈˈᓄᖃ〟ᶱ৲оᨀॷ

ъ㔙䈤᰾࣐৲ˈࡂ䇑⨶㇑ᇊ઼ᇎᯭᐲ٬ࡦਨᣅ䍴ԧ٬Ⲵ਴亩ᐕ֌ˈ৲оޜ

Պ、ᣅ䍴㘵⋏䙊Պㅹ਴㊫ᣅ䍴㘵ޣ㌫⍫ࣘˈ໎䘋ᣅ䍴㘵ሩޜਨⲴҶ䀓。 

ㅜҍᶑ 㪓һՊ〈Җᓄྭڊᣅ䍴㘵ޣ㌫㇑⨶઼ؑ᚟ᣛ䵢⴨ޣᐕ֌ˈоᣅ
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（й）⧠䠁࠶㓒。〟ᶱ䐥㹼“ԕᣅ䍴㘵Ѫᵜ”ᤷሬᙍᜣ 㔃̍ਸޜਨъ࣑⧠

⣦、ᵚᶕਁኅ㿴ࡂԕ৺㹼ъਁኅ䎻࣯ˈѪᣅ䍴㘵ᨀ׋䮯ᵏ、っᇊ、ਟᤱ㔝

Ⲵ⧠䠁࠶㓒ˈ໎ᕪᒯབྷᣅ䍴㘵Ⲵ㧧ᗇᝏ。 

（ഋ）ᣅ䍴㘵ޣ㌫㇑⨶。ᕪॆᣅ䍴㘵ޣ㌫㇑⨶ˈᔪ・о䍴ᵜᐲ൪Ⲵᴹ

᭸⋏䙊ᵪࡦˈᤱ㔝ᨀॷᣅ䍴㘵⋏䙊᭸⦷ˈ␡ॆᣅ䍴㘵ሩޜਨⲴԧ٬䇔਼ˈ

〟ᶱੜਆᣅ䍴㘵Ⲵ᜿㿱઼ᔪ䇞ˈᇎ⧠ৼੁӂࣘ。 
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